..A

(Vo] [oo] BN [o2] 921 N (O] 1\ O) P

DJAYD,

Enero 2025- Enero 2026

13 de diciembre de 2024

COMUNICACION

Irina Tasias Compte




EVALUACION FINAL

FECHA INICIO | FECHA FINAL Resultados % alcanzado
1/1/2025 31/12/2025 (Elaboracion informes 100% 100%
3 1/1/2025 31/12/2025 |[Gestion cuentas institucionales 100% 100%
4 1/1/2025 31/12/2025 |[Gestion listas institucionales 100% 100%
5 1/1/2025 31/12/2025 |Gestion econémica proyectos 100% 100%
6 1/1/2025 | 31/12/2025 |Gestion formaciones No hemos
hecho
Gestion cobros Base Social y
7 1/1/2025 31/12/2025 |poner especial incidencia en 80% 100%
devoluciones
8 112025 | 31/12/2025 S(fg;f" incidencias Base 100% 100%
9 1112025 | 311212025 |GeStion envios segiin plan de 100% 100%
relacion
11 1/1/2025 31/12/2025 Gestion equipo 100% 100%
12 1/1/2025 31/12/2025 Convocatorias asambleas 100% 100%
13 1/1/2025 31/12/2025 |Gestion hostings y pagina web 100% 100%
14 1112025 | 3/12/2025 |Preparaciony envio Modelo 100% 100%
182 Hacienda
16 112025 | 311212005 |ReEvision: preparacionyy envio 100% 100%
certificados IRPF
17 1112025 | 31/12/2025 |Revisiony renovacion de los 100% 100%
compromisos de las asociadas
18 1112025 | 3122025 |RClualizacion cuotas asociadas 100% 100%

IPC




Generar corriente critica y movilizacion en entornos urbanos sobre los abusos del agro negocio y la problematica rural y O3, OE4 3
campesina !
EVALUACION FINAL
FECHAINICIO | FECHA FINAL Resultados % alcanzado
1 1/1/2025 31/12/2025 D_nuslén y da( a conocer el trabajo de la organizacién a 100%
nivel corporativo
Acciones de comunicacién vinculadas al nuevo
2 1/1/2025 31/12/2025 CONVENIO campafias 100%
3 1/1/2025 3171212025 Acclone§ de comunlcaflén con todas las campafias que 100%
siguen vigentes este afio
4 1/1/2025 31/12/2025 |Acciones de comunicacion campafa Error 404 100%
5 1/1/2025 31/12/2025 |Acciones de comunicacion campafia UNFOLLOW 100%
FECHA INICIO | FECHA FINAL
¢REALIZADA?
1 1/1/2025 31/12/2025 |Elaboracion materiales campaiia UNFLOLLOW si
2 1/1/2025 31/12/2025 |Elaboracién materiales observatorio si
3 1/1/2025 31/12/2025 |Camapaiia redes sociales para conseguir leads si
6 1/1/2025 31/12/2025 |Campaiia redes sociales para lograr acercamiento publico joven (contacto influencers jovenes) si
7
1/1/2025 31/12/2025 |El i6n i fia ali acion tecnificada ERROR 404 si
8 Apoyo a la estrategia comunicativa de las campafias en las delegaciones y apoyo en su trabajo en el
1/1/2025 31/12/2025 [Caso que sea necesario si
9 Seguimiento medios de comunicacion y difusion en redes sociales de los materiales de las nuevas
1/1/2025 31/12/2025 |campafias si
10 Contenidos pagina web
1/1/2025 31/12/2025 si
13 Elaboracion materiales campafia CUERPO Y
1/1/2025 311212025 |ALIMENTACION si




Consolidar un ciclo de relacion fiel con base social basado en el CRM
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EVALUACION FINAL
_ FECHA INICIO | FECHA FINAL Resultados % alcanzado

1 1/1/2025 31/12/2025 |Fidelizacién socias existentes 100% 100%

2 1/1/2025 31/12/2025 |Aumento feedback base social 100% 100%
Aumentar el nimero de socias

3 1/1/2025 31/12/2025 |mediante acciones de marketing y 100% 100%
TLMKT (200 SOCIAS NUEVAS ANO) Hemos superado el objetivo fijado de 200 socias, llegando a las 262
Aumento presencia en ferias y o o

4 1/1/2025 31/12/2025 eventos presenciales 50% 50%

5 1/1/2025 31/12/2025 Reduccién de las devoluciones en 50% 50%
torno al 4%

1 1/1/2025 31/12/2025 |Consolidar el acercamiento a la base social, potenciales y donantes SI

2 1/1/2025 31/12/2025 |Gestion de la Newsletter para BBSS SI

3 1/1/2025 31/12/2025 |Gestion administrativa de la base social y sus incidencias SI
Seguimiento del ciclo de relacién con el socio (incluye envios, newsletter,

4 1/1/2025 31/12/2025 convocatorias, etc.) Sl

5 1/1/2025 31/12/2025 |Acciones de fidelizacién en RRSS S|

6 1/1/2025 31/12/2025 |Campafia de recuperacion de impagados SI




Incremento fondos libres
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EVALUACION FINAL
_ FECHA INICIO | FECHA FINAL Resultados % alcanzado
1 1/1/2025 31/12/2025 Incremgnto fondos de base social con acciones de 100% 100%
marketing

2 1/1/2025 31/12/2025 |Incremento fondos libres 100% 100%

3 1/1/2025 31/12/2025 |Presencia de Justicia Alimentaria en ferias y eventos 50% 100%

4 1/1/2025 31/12/2025 |Correcta gestién de las bajas y los impagados 100% 100%

1/1/2025 31/12/2025
1 1/1/2025 31/12/2025 |Campafia ADS para conseguir leads si
2 1/1/2025 31/12/2025 |Incremento de esfuerzo para la captacién de donativos de empresas si
Estamos negociando con un restaurante

3 1/1/2025 31/12/2025 |Nuevas acciones de captacion en RRSS si

4 1/1/2025 31/12/2025 |Trabajo junto a las delegaciones para encontrar y cubrir nuevos espacios de captacion no

5 1/1/2025 31/12/2025 |Apoyo delegaciones para incorporar la captacién de fondos privados en sus diferentes acciones si

6 1/1/2025 31/12/2025 |Campafia captacion firmantes TLMK si

7 1/1/2025 31/12/2025 |Biocultura Barcelona si

8 1/1/2025 31/12/2025 |Biocultura Madrid si 2n semestre

9 1/1/2025 31/12/2025 |Recuperacion exsocias (anual) si 2n semestre
10 1/1/2025 31/12/2025 |Aumento de cuota (bianual) si 2n semestre
11 1/1/2025 31/12/2025 |Participantes actividades afio anterior no Se han pasado como leads en las mismas campafias de leads
12 1/1/2025 31/12/2025 |Fira gastronomica Barcelona NO Participacién muy cara y pegada a biocultura madrid




Gestién de Recursos Humanos.
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EVALUACION FINAL

_ FECHA INICIO | FECHA FINAL Resultados % alcanzado
Seguimiento y monitoreo de la persona o o
! 1112025 81/1212025 dedicada a la captacion y gestion del GONG 100% 100%
2 1/1/2025 31/12/2025 Conso[lgar el nuevo equipo itinerante de 40% 100%
captacion
_ FECHA INICIO | FECHA FINAL
Seguimiento y apoyo a las acciones de Oscar Ballesteros en la captacion y fidelizacién de la
1 1/1/2025 31/12/2025 si
base social
3 1/1/2025 31/12/2025 |Formacion y seguimiento de las nuevas personas dedicadas a la captacién en TLMK si
4 1/1/2025 31/12/2025 |Acompafiamiento a Marc y Daphnee en sus tareas en el departamento si




Contribuir a los proyectos y tareas asignados al Equipo Técnico Directivo.

Todos

FECHA FINAL

EVALUAC
Resultados

Participacion en los procesos de

ION FINAL

% alcanzado

1 1/1/2025 31/12/2025 ETD 100% 100%
Participacion den la definicién y
2 1/1/2025 31/12/2025 |coordinacion de la estrategia de 100% 100%
Campafias.
1/1/2025 31/12/2025 [Nueva PE 100
1/1/2025 31/12/2025 Elaboracién de informes para ETD y para JD si
1/1/2025 31/12/2025 Elaborarcién de la PE 2026 si




Mejorar la Calidad (sistematizacidn y aprendizaje) y eficiencia de las acciones
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comunicativas de la organizacion.

FECHA FINAL

EVALUACION FINAL
Resultados % alcanzado

1 1/1/2025

31/12/2025

Sistematizar
para
Incrementar el 100%
impacto de las
campafias

100%

2 1/1/2025

31/12/2025

Sistematizar
para
Incrementar y
mejorar la 100%
calidad de los
impactos en
medios

100%

3 1/1/2025

31/12/2025

Sistematizar
para garantizar
la calidad de
nuestra
comunicacion
online

100%

100%

4 1/1/2025

31/12/2025

Sistematizar
para garantizar
el
cumplimiento
del plan de
relacion

100%

100%

5 1/1/2025

31/12/2025

Seguimiento
de los medios
de
comunicacion 100%
sobre los
temas de la
organizacion

100%

1/1/2025

31/12/2025

Seguimiento
de las
campafas de 100%
organizaciones
aliadas

FECHA FINAL

1/1/2025

31/12/2025

Implementacién de la nueva estrategia de redes sociales y web

si

100%

1/1/2025

31/12/2025

Seguimiento de los informes periédicos para el andlisis de impacto de

si




Impulsar y fortalecer el proceso institucional de Género.
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EVALUACION FINAL
_ FECHA INICIO | FECHA FINAL Resultados % alcanzado
1 1/1/2025 31/12/2025 Llevar a cabo una comunicacion interna'y 100% 100%
externa no sexista
2 1/1/2025 31/12/2025 Implementar en la unidad de comunicacién los 100% 100%
diferentes mandatos del Plan de Género
_ FECHA INICIO | FECHA FINAL
1 1/1/2025 31/12/2025 Participacion en la comisién de género de la organizacion si
2 1/1/2025 31/12/2025 Participacion en el proceso del Plan de Igualdad si




